
 G
u

ide


 d
’A

cti


v
it

é
s 

: 
La

 p
u

b
li

c
it

é  
•
  9

Activité 2  •  Les deux espadrilles

Objectif de l’activité
•	 Faire prendre conscience aux élèves des différents 

éléments qui composent une publicité, lesquels 
influencent nos choix de consommation.

Compétences transversales visées
•	 Exploiter l’information.
•	 Exercer son jugement critique.

Amorce

•	 Placer les élèves en équipes de trois. Leur demander  

d’enlever un soulier, de le poser sur leur pupitre et 
choisir selon eux, le meilleur modèle dans l’équipe 
en expliquant pourquoi. Certains nommeront, par 
exemple, le confort, d’autres la marque ou le modèle. 

Déroulement

1.  Placer les élèves en équipe afin de leur faire analyser  
     les deux publicités.
	
2.  Distribuer la feuille de l’élève de l’activité 2 et  
     demander à ceux-ci de répondre aux questions.

3.  Recueillir en plénière les réponses des élèves. 

Conclusion

 Questionner les élèves pour connaître leur opinion.

•	 Est-ce que la marque d’un produit est vraiment 
importante?

•	 Est-ce que la publicité d’une marque influence la 
décision d’achat?

•	 Que devrait contenir une bonne publicité?

Notes et commentaires de l'enseignant : 
 

La publicité : la reconnaître et la démystifier  •  Office de la protection du consommateur


